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FachPack 2016 Strukturdaten Forum PackBox Medien

1. STRUKTURDATEN

GESAMT

Aussteller

Besucher

Ausstellungsflache brutto (in m?)

Ausstellerstandflache (in m?)

Sonderschauflache (in m?)

1.542

(1.565)

41.014

(44.022)

105.000

(105.500)

58.390

(59.238)

1.392

(1.546)

I
L

INTERNATIONAL

¢

DEUTSCHLAND

1.044

(1.069)

30.708

(33.735)

498

(496)

10.306

(10.287)

O )
44.65 [ENES

(46.464) (12.774)

1.392 =

(1.546) =)

2. FORUM PACKBOX

Das Forum PackBox widmete sich

dem Dreiklang aus Innovation,

Inspiration, Information

+ 4.350 Teilnehmer an 3 Messetagen
+ 13 Themenblocke
+ 41 Vortrage und Diskussionsrunden rund um die Themen

Verpackung, Technik, Veredelung und Logistik

+ 13 Branchenpartner:

AIM-D e. V., bayern design GmbH, DFTA Flexodruck Fach-
verband e. V., Deutsches Verpackungsinstitut (dvi) e. V.,
Fachverband Faltschachtel-Industrie (FFl) e. V., Pro Carton,
fraunhofer IML, fraunhofer SCS (Arbeitsgruppe fur Supply
Chain Services), Gltegemeinschaft Paletten e. V., Packaging
Valley e. V., PackReport (dfv), PrintCity GmbH + Co. KG,
Verpackungs-Rundschau (Keppler Medien)

3. MEDIEN

316
500.165:

L akkreditierte Journalisten aus 13 Landern

- Visits und 3.777.851 Page Impressions aus 121 Landern auf
www.fachpack.de von 02.10.2015 bis 29.09.2016

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Besucherregistrierung

4. BESUCHERREGISTRIERUNG

4.1 HERKUNFT DER BESUCHER

TOP 10 BESUCHERLANDER

0 0
75% 77%) INTERNATIONAL

Deutschland

25% 23%) 1
riematens 2
3
4
ANZAHL DER LANDER: 5
6
/
8
9
(86) 10
ZUSAMMENSETZUNG INTERNATIONAL ZUSAMMENSETZUNG DEUTSCHLAND
79% Europaische Union
(81%)
0 Nord/
37 /0 West 9% Ost
(37%) (9%)
15% Ubriges Europa
(14%) 54% sid
(54%)

Amerika | Asien | Afrika |
6% Australien | Ozeanien

(5%)

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Besucherregistrierung

4.2 BESUCHERBRANCHEN

(Mehrfachnennungen, Auszug) 1 4% (14%)
Papier- und Druckgewerbe

11% (11%)

Maschinen- und Geratebau

1 6% (15%)

Nahrungs-/
Genussmittel

10% (10%)

Kunststoffverarbeitung

2% (2%) Konsumguter/Non Food
3% (3%) Getranke

|
4

4% (3%) Kosmetik
8% %)

490 (4%) Elektrik und Elektronik Verpackungslogistik

5% (5%) Metallverarbeitung
7% (%)

Pharma und Medizin
5% (6%) Automotive

7% (7%) 7% (7%) Dienstleister Verpackung

Chemi
eme Grofshandel

4.3 BERUFLICHE STELLUNG DER BESUCHER

- 11% (1%)
- 11% (1%)

- 14% (14%)
ér%‘jeeilglr;%selreiter, Gruppenleiter, _ 24% (24%)
Anderer Angestellter/Beamter, Facharbeiter _ 27% (28%)

Dozent, Lehrer, wissenschaftlicher
I 2% (%)

Mitarbeiter
I 3% %)

I 3% %)

Sonstige . 5% %)

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich

Selbststandiger Unternehmer, Mitinhaber,
freiberuflich Tatiger

Geschaftsfuhrer, Vorstandsmitglied,
Behordenleiter

Bereichsleiter, Betriebs-, Werksleiter

Auszubildender

Schiler, Student




FachPack 2016 Besucherbefragung

5. BESUCHERBEFRAGUNG

5.1 BESUCHSGRUND

Aus welchen Grinden besuchen Sie hauptsachlich die FachPack 2016? (Mehrfachnennungen, Auszug)

29% 3s%)

Geschéftskontakte pflegen
449 1%)
Informationen
Uber Neuheiten
28% Eow)

3 % (4%) Vertragsabschluss/Kauf

\ Erfahrung/

Informationsaustausch
' 26% (8%)
Weiterbildung/

Wissenserweiterung

1 1 % (10%) Konkurrenzbeobachtung

13% (12%) Einfluss auf
Produktentwicklung

1 5% (17%) Vorbereitung fur Investitions-
und Einkaufsentscheidungen

25% (0%)
Allgemeine 26% (26%)
Marktorientierung Geschaftskontakte anbahnen

5.2 ANGEBOTSGRUPPEN (Hauptinteresse der Besucher)

Welche Angebotsgruppen interessieren Sie hier auf der FachPack 2016 hauptsachlich? (Mehrfachnennungen)

ESOER
_ 22% @4%)
_ 22% @3%)
_ 22% (@5%)
B 150 o

- 9% (11%)

Packstoffe und Packmittel

Verpackungsmaschinen

Verpackungslogistik

Packhilfsmittel

Verpackungsdruck und -veredelung

Maschinen und Geréate in der
Verpackungsperipherie

Kennzeichnungs- und Markiertechnik

Dienstleistungen

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Besucherbefragung

5.3 ZUFRIEDENHEIT MIT DEM ANGEBOT

Sind Sie mit dem Angebot der FachPack 2016 zufrieden?

24%
L 96 %

(49%)

23% 96% (98%) der Besucher waren mit dem
(20%) Angebot der Fachmesse zufrieden.
3%
(3%)
2%
(0%)
1%

(19)

D NS NS NS NS
1 2 4 5 6
Sehr zufrieden Sehr unzufrieden

5.4 INFORMATIONS- UND KONTAKTMOGLICHKEITEN

Wie zufrieden sind Sie mit den hier angebotenen Mdglichkeiten der Information und den
Kontaktmoglichkeiten auf den Ausstellungsstanden?

9 8 O/
(19%)
7 0

(54%)

0 98% (98%) der Besucher waren mit den
27 /0 Informations- und Kontaktmaoglichkeiten

(22%)
4%
(3%)

auf den Messestanden zufrieden.

2%
(1%)
2%

(2%)

_——

N\ N N\
1 2 3 4 5 6
Sehr zufrieden Sehr unzufrieden

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Besucherbefragung

5.5 WIRTSCHAFTLICHE BRANCHENSITUATION

Wie beurteilen Sie die derzeitige wirtschaftliche Situation in threr Branche?

189% (16%)

42% (38%)

Stark steigende
Tendenz

2% (%)

Leicht steigende

30% @5%)

Deutliche
Abschwachung

9% (10%)

Leichte
Abschwachung

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen méglich | * = kein Vergleich méglich

Gleichbleibend



FachPack 2016 Ausstellerbefragung

6. AUSSTELLERBEFRAGUNG

6.1 ANGEBOTSGRUPPEN (Zugehdrigkeit der Aussteller)

Welcher Angebotsgruppe gehoren Sie an? (Mehrfachnennungen)

Packstoffe und Packmittel

40% (39%)

20% @1%)
14% (13%)
14% (15%)
12% (1%)
8% (&%)
7% %)
7% %)

Verpackungsmaschinen

Dienstleistungen

Maschinen und Gerate in der
Verpackungsperipherie

Verpackungsdruck und
-veredelung

Kennzeichnungs- und
Markiertechnik

Packhilfsmittel

Verpackungslogistik

6.2 ZIELE DER AUSSTELLER

Mit welchen Zielsetzungen hat sich Ihr Unternehmen an der FachPack 2016 beteiligt? (Mehrfachnennungen, Auszug)

Gewinnung neuer Kunden

85% (86%)
82% ©2%)
80% @©1%)
76% 77%)
64% 67%)

57% (s8%)

56% (58%)

42% (2%

37% (39%)

32% Gaw)

Allgemein Uber unser
Angebot informieren

Imagepflege/Reprasentation

Kundenpflege

Uber Neuheiten zu informieren

Erfahrungsaustausch

Beobachtung der Mitbewerber

Direktabschlisse vorbereiten

Direktabschlisse erzielen

Mitarbeitersuche

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen maoglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Ausstellerbefragung

6.3 ZIELGRUPPENERREICHUNG

Konnten die wichtigsten Zielgruppen Ihres Unternehmens auf der FachPack 2016 erreicht werden?
e 6 0 © 1‘

94% (96%) der Aussteller konnten
ihre wichtigsten Zielgruppen wahrend
der FachPack 2016 erreichen.

6.4 NEUE GESCHAFTSVERBINDUNGEN

In welchem Umfang konnte Ihr Unternehmen im Verlauf der FachPack 2016 neue Geschéaftsverbindungen kntpfen?

%

3%

93% (93%) der Aussteller konnten
neue Geschaftsverbindungen knipfen.

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Ausstellerbefragung

6.5 BESUCHERQUALITAT

Wie beurteilen Sie die Qualitat der Besucher auf lhrem Stand?

9%

(11%)
3%
(48%)

29%

(28%) 93% (96%) der Aussteller waren mit
8% der Qualitat der Besucher zufrieden.

(9%)
3%
%)

1%

(1%)

- _ I
NS NS N\
4 5 6

Sehr gut Sehr schlecht

Keine Angabe: 3% (1%)

6.6 GESAMTERFOLG

Wie bewerten Sie den Gesamterfolg der Beteiligung Ihres Unternehmens an der FachPack 2016?

6%

(8%)

40%

(40%)
349% 92% (90%) der Aussteller
(34%) waren mit dem Gesamterfolg
1 2% ihrer Beteiligung zufrieden.
(8%)
4%
(3%)
1%
(19%)
. .
NS NS NS N\
3 4 5 6
Sehr gut Sehr schlecht

Keine Angabe: 4% (5%)

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen moglich | * = kein Vergleich moglich



FachPack 2016 Ausstellerbefragung

6.7 WIRTSCHAFTLICHE BRANCHENSITUATION

Wie beurteilen Sie die derzeitige wirtschaftliche Situation in Ihrer Branche?

12% (10%)

Stark steigende
Tendenz

449 (a5%)

Leicht steigende
Tendenz

31% @ow)
Gleichbleibend

8% (10%)
Keine Angabe

0% (%)

Deutliche
Abschwachung

5% (%)

Leichte
Abschwachung

(Werte in Klammern) = Werte der Vorveranstaltung | Differenzen zu 100% aufgrund von Rundungen méglich | * = kein Vergleich méglich



FachPack 2016 Sonstiges

SONSTIGES

Die Strukturdaten werden von der FKM, Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle
von Messe- und Ausstellungszahlen, Berlin, zertifiziert.

FKM
ZERTIFIZIERT 1968 FKM 20168

Informationen zur FKM finden Sie unter www.fkm.de.
Die reprasentativen Befragungen wurden durch ein neutrales Marktforschungsinstitut
nach den Richtlinien der FKM durchgefuhrt.

Die Veranstaltungsanalyse liegt auch in Englisch vor.

Weitere Detailergebnisse der Befragungen sind Uber NirnbergMesse, Abteilung Marktforschung,
T+499118606-0, F+49 9118606-82 28, info@nuernbergmesse.de, erhaltlich.

Februar 2017
NurnbergMesse GmbH
- Marktforschung -




